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Ceska edice studie Track the Success, historicky prunf vjzkum realizovang pro AKTV. stov- REKLAMA NA VELKE TV OBRAZOVCE GENERUJE NEJVETSI EMOCNi ZASAH

ndva Gcinnost stejngch reklam zobrazovangch v riizngch medidlnich kandlech, konkrétné

v televizi, BVOD, na YouTube a na Facebooku. Studie realizované v ¢eském prostredi se ... shows ads that I like. ... shows ads with interesting features. ... also wants to entertain with ads.
zamé¥ila na zjisténi, jak divdci a uzivatelé vnimaji medidlni obsah, a na analgzu vlivu, kterg

ma konkrétni situace na vniméni reklamy. Vgzkum navazuje na obdobng projekt realizova-

ng v roce 2021 v Némecku, Rakousku a Svgcarsku. BYOD =7 ' 652% BVOD 65%
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Divéci kladné hodnoti profesiondlni a vysoce kvalitni obsah, kterg na TV obrazovkéch sledu-
j1. Reklamu vnimalji podobné jako oblibené filmy a seridlly, protoZe televize poskytuje prisné
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hlidang a zékony vymezenyg prostor, kterg je pro znacky bezpeény. Reklamni sdéleniv TV ze
z@kona nesmi spotiebitele klamat, podléhd zdkonné regulaci i etickjm kodextim jednotli-
N S L S N vgch odvétvi a firem. Na socidlnich sitich tak p¥isné restrikce neplati. Televizni reklama také

prokazuje pozitivni ,hald efekt” p¥i vybaveni si reklamy.
Divdci si nejlépe vybavuji reklamy zhlédnuté na velké TV obrazovce. Spontéinni i podporend

znalost skéruje u TV a BVOD nejlépe. Pozornost vénovand detailim reklamy se vice ne2

zdvojndsobuje u reklam vysilangch na velké obrazovce, detaily v reklaméch na socidlnich HEKT “["KGSH 0BRAZWKY % Free Ad Recalll _ co5
sitich jsou divéky vnimény jen sté2i. Reklama v televizi také prokazuje nejlepsi porozuméni i 65 % o
reklamnimu sdéleni. NA VYBAVENI S REKLAMY e J +657% S
S vétsi obrazovkou roste Aided Ad Recall
, 'y , , pravdépodobnost, Ze si re- 56 % " > 78%
REKLAMA NA VELKE TV OBRAZOVCE DOKAZE NEJLEPE ZACHYTIT DIVAKOVU POZORNOST klamu divék zapamatuje. Lo ) +39% .
Screen Attention Pl PaEREien e Free Ad DetailRecall

Zavér studie je jednoznaény: televize ve vdech sledovangch zemich vykazuje nejlepsi vg-
sledky v nékolika zésadnich parametrech - vyvolévéa nejvétsi zajem, pozornost, zapamato-
BVOD YouTube Facebook TV BVOD YouTube Facebook vatelnost i porozuméni reklamnimu sdélent.
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